
 

 
 
 

FÊTES DE FIN DΩANNÉE : 
LA FILIÈRE FOIE GRAS MOBILISÉE POUR OFFRIR  
UNE BULLE FESTIVE AUX FRANÇAIS ! 
 

Après une année 2020 chaotique, les Français sont nombreux à 
attendre les ŦşǘŜǎ ŘŜ Ŧƛƴ ŘΩŀƴƴŞŜ avec impatience. Ils peuvent 
compter sur la mobilisation des professionnels du Foie Gras pour 
leur offrir une pause festive et gourmande bien méritée, que ce 
soit en tablées restreintes ou même en visio !  Quelle que soit la 
situation, le Foie Gras est là pour offrir des moments 
exceptionnels à chaque fois, tout comme ses compagnons 
Magret et Confit ! Les Français restent en effet de fervents 
ŀƳŀǘŜǳǊǎ ŘŜ CƻƛŜ DǊŀǎΣ ǇǳƛǎǉǳΩƛƭǎ ǎƻƴǘ фн % à déclarer en 
consommer1, et sont très attachés au Magret, qui fait partie des 
10 plats qui leur ont le plus manqué durant le confinement2 !  
 

Il faut dire que les produits de la filière Foie Gras ont tous les 
atouts pour répondre à leurs attentes, notamment en matière 
ŘΩŀǳǘƘŜƴǘƛŎƛǘŞ Ŝǘ ŘΩƻǊƛƎƛƴŜ ŦǊŀƴœŀƛǎŜ ! Pour ces fêtes de fin 
ŘΩŀƴƴŞŜΣ ƭŀ filière mise sur son trio gourmand - Foie Gras, Magret 
et Confit - ŀǳǎǎƛ ōƛŜƴ Ŝƴ ƳŀƎŀǎƛƴǎ ǉǳΩŜƴ ǊŜǎǘŀǳǊŀǘƛƻƴΦ [Ŝǎ 
consommateurs peuvent compter sur ces délicieux produits pour 
se faire plaisir et garder le moral dans ce contexte incertain ! 
 

Les professionƴŜƭǎ ŘŜ ƭŀ ŦƛƭƛŝǊŜΣ ǊŞǳƴƛǎ ŀǳ ǎŜƛƴ ŘŜ ƭΩLƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴ /LChDΣ ƻƴǘ ǇǊŞǾǳ ŘŜ 
nombreuses actions inédites pour inscrire ces emblèmes du patrimoine gastronomique 
ŦǊŀƴœŀƛǎ ŀǳ ŎǆǳǊ ŘŜ ƭΩŀŎǘǳŀƭƛǘŞ ŎǳƭƛƴŀƛǊŜ ŘŜ ŎŜǘǘŜ Ŧƛƴ ŘΩŀƴƴŞŜ. Télé, radio, magasins, 
restaurants, vidéo, web, Χ le CIFOG est sur tous les fronts avec son nouvel ambassadeur de 
choc, lΩŀǳŘŀŎƛŜǳȄ Chef Adrien Cachot, pour mieux faire connaître ses trois produits phares - 
Foie Gras, Magret et Confit - à toutes les générations !  
Et, en cohérence avec les attentes liées à la souveraineté alimentaire du pays, 
ƭΩLƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴ poursuit également le déploiement de son logo collectif pour identifier 
ƭΩƻǊƛƎƛƴŜ ŦǊŀƴœŀƛǎŜ ŘŜ ǎŜǎ ǇǊƻŘǳƛǘǎΦ Elle développe des initiatives pour mieux faire connaître 
son savoir-faire historique et partager la passion des femmes et des hommes qui travaillent 
chaque jour à fournir les meilleurs produits aux consommateurs. Après le succès des 
premières Portes Ouvertes organisées durant les Journées du Patrimoine, le CIFOG lance en 
particulier, dès ce 14 octobre, ǎƻƴ ƴƻǳǾŜŀǳ ŦƛƭƳ ǇƻǳǊ ŘŞŎƻǳǾǊƛǊ ƭΩŜƴǘƘƻǳǎƛŀǎƳŜ ŘŜǎ 
professionnels et les coulisses de la filière depuis chez soi. 

 
1 Enquête CSA / CIFOG de novembre 2019 
2 Sondage Ifop réalisé les 28 et 29 avril 2020 pour Uber Eat et le Fooding. 

https://www.ifop.com/publication/confinement-quels-sont-les-plats-qui-manquent-aux-francais/?utm_source=rss&utm_medium=rss&utm_campaign=confinement-quels-sont-les-plats-qui-manquent-aux-francais
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Des nouveautés adaptées aux attentes 
des Français dans une situation inédite 
5ŀƴǎ ǳƴ ŎƻƴǘŜȄǘŜ ŘŜ ŦşǘŜǎ ŘŜ Ŧƛƴ ŘΩŀƴƴŞŜ ƛƴŞŘƛǘΣ ƭŜǎ 
entreprises du Foie Gras lancent de nombreuses nouveautés 
pour répondre aux attentes des Français qui vont avoir envie 
de faire la fête, même en petit comité, voire à distance ! Les 
marques ont donc prévu de lancer des mini-formats adaptés 
aux petites tablées. De plus, dans une situation troublée, les 
consommateurs attendent également ŘΩşǘǊŜ ǊŀǎǎǳǊŞǎ ŀǾŜŎ 
des produits authentiques. Les marques affichent les 
ǇǊƻŘǳŎǘŜǳǊǎ ǎǳǊ ƭŜǳǊǎ ŜƳōŀƭƭŀƎŜǎΣ ǊŜƳŜǘǘŜƴǘ ŘΩŀƴciens 
bocaux au goût du jour, valorisent leurs liens aux ǘŜǊǊƻƛǊǎ Χ 
Les entreprises entendent également les nouvelles attentes 
sociétales et renforcent leurs démarches responsables en 
réduisant la liste de leurs ingrédients et en proposant des 
emballages écoconçus ou réutilisables. Enfin, parce que le 
Foie Gras est une valeur sûre, les marques ont décidé cette 
ŀƴƴŞŜ ŘŜ ƳƛǎŜǊ ǎǳǊ ŘŜ ƴƻǳǾŜƭƭŜǎ ǊŜŎŜǘǘŜǎ ŦŀƛǘŜǎ ŘΩingrédients 
traditionnels, condiments ou alcools. 
 

Télévision, radio, web et magasins :  
une présence soutenue  

Pour la première fois, ƭΩLƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴ Řǳ CƻƛŜ DǊŀǎ 

lance une grande campagne radio dédiée au Confit. 

Ce spot inédit est diffusé ǎǳǊ ƭŜǎ Ƴƻƛǎ ŘΩoctobre et 
novembre sur France Bleu, France Inter, RTL, Sud Radio 
et RMC. Avec le slogan « Le confit de canard, le bonheur 
pénard ηΣ ŎΩŜǎǘ ǎƻǳǎ ǳƴ ŀƴƎƭŜ ƘǳƳƻǊƛǎǘƛǉǳŜ ǉǳŜ ƭŀ 
campagne propose aux Français de se réapproprier ce 
produit dans leur quotidien. Les jeunes amateurs de 
cuisine auront quant à eux pour la première fois 
ƭΩƻŎŎŀǎƛƻƴ ŘŜ ŘŞŎƻǳvrir de multiples façons de préparer 

les produits de la filière sur DemotivateurFood. Foie 

Gras, Magret et Confit seront également très présents 
dans les médias classiques. Des idées de consommation 
pour les trois produits sont diffusées dans les émissions 

culinaires Petits Plats en Équilibre sur TF1 et 

Objectif Top Chef sur M6. De plus, le Foie Gras revient 

avec son spot publicitaire sur les grandes 
chaînes historiques : on le retrouvera notamment sur : TF1, France2, France3 et France5. 

Le spot sera également visible en replay sur 6play, MyTF1 et France.tv. En tout, plus de 255 
millions de contacts seront générés : du 23 novembre au 19 décembre. 
 

Par ailleurs, la filière lance sa première grande opération collective en magasin :  

« Le Comptoir du Canard, Foie Gras, Magret, Confit ». 1 700 points de vente se sont 
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déjà engagés à mettre en avant les produits de la filière en amont de la saison festive, en 
octobre et novembre ! Cette opération est largement relayée sur le web : 

comptoirducanard.fr, qui propose de nombreuses idées recettes et informations sur la 

filière. 
 

La filière Foie Gras aux côtés des restaurateurs 

Foie Gras et restaurants sont étroitement liés : 89 % des Français ǎΩŀŎŎƻǊŘŜƴǘ même à dire 
ǉǳΩƛƭ Řƻƛǘ şǘǊŜ ǇǊƻǇƻǎŞ Ł ƭŀ ŎŀǊǘŜ ŘŜǎ /ƘŜŦǎ Ŝƴ Ŧƛƴ ŘΩŀƴƴŞŜ3. Alors que les restaurateurs vivent 
une situation très particulière cette année, la filière Foie Gras affirme sa place à leurs côtés. 
Dans les restaurants, les amateurs de gastronomie vont ainsi pouvoir se retrouver la 1re 
semaine de décembre autour de menus spéciaux concoctés par les Chefs participant à la 3e 

semaine du Foie Gras : semaine-du-foie-
gras.fr. Foie Gras, Magret et Confit inspirent 

également les futurs cuisiniers de toute la 
France, venus exprimer leurs talents dans le 

cadre du 16e Challenge Foie Gras des 
Jeunes Créateurs Culinaires. La finale est 

organisée à Paris ce 14 octobre sur le thème 
« Magret, Confit, Foie Gras, Faites-en tout un 
plat ! η Řŀƴǎ ƭŜǎ ŎǳƛǎƛƴŜǎ ŘŜ ƭΩ;ŎƻƭŜ CŜǊǊŀƴŘƛ Ŝǘ 
les récompenses sont remises au prestigieux 
Pavillon Vendôme. 
 

Transparence et proximité : des initiatives pour mieux faire 
connaître la filière aux consommateurs 
De plus en plus demandeurs de produits de tradition, les Français ont également envie de 
ǎŀǾƻƛǊ ŘΩƻǴ ƛƭǎ ǾƛŜƴƴŜƴǘΦ /ΩŜǎǘ ǇƻǳǊǉǳƻƛΣ Řŀƴǎ ǳƴŜ démarche de transparence, de pédagogie 
et de proximité, la filière a lancé de nombreuses initiatives cette année. Après le succès 
remporté par les premières Portes Ouvertes organisées durant les Journées du Patrimoine, 

la filière lance ce 14 octobre un film inédit sur tous ces 
passionnés qui font chaque jour le Foie Gras, le Magret et le 
Confit. Ce film de 10 mn est mis à la disposition du public sur 
tous les réseaux sociaux de la filière. Le grand public va ainsi 
découvrir le savoir-faire historique de ces professionnels de la 
filière, gardiens de la tradition et de la vitalité des territoires 
ŦǊŀƴœŀƛǎΣ ŎƻƳƳŜ ƭΩƻƴ Ŧŀƛǘ Ǉƭǳǎ ŘŜ м 200 visiteurs qui ont fait le 
déplacement pour les Journées Portes Ouvertes. 
 

 Pour leur offrir davantage de proximité avec les producteurs 
ŘŜ CƻƛŜ DǊŀǎΣ aŀƎǊŜǘ Ŝǘ /ƻƴŦƛǘΣ ƭΩLƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴ ŀ ŞƎŀƭŜƳŜƴǘ 

conçu une carte interactive en partenariat avec le réseau 

social gastronomique e-picure.community. Cette nouvelle 
application permet aux consommateurs de se connecter avec 

les producteurs effectuant de la vente directe, sur place ou en ligne, pour acheter leurs 
produits en circuit court.  

 
3 Enquête CIFOG / CSA novembre 2019 



4 / 35 

Origine française garantie dans les magasins  
et les restaurants 
 

En droite ligne avec les attentes des consommateurs en matière 
ŘΩƻǊƛƎƛƴŜ ŦǊŀƴœŀƛǎŜΣ ƭŜǎ ƭƻƎƻǎ ŎƻƭƭŜŎǘƛŦǎ CƻƛŜ DǊŀǎ ŘŜ CǊŀƴŎŜΣ aŀƎǊŜǘ 
de France et Confit de France ont déjà été adoptés par tous les 
ǇǊƛƴŎƛǇŀǳȄ ŀŎǘŜǳǊǎ Řǳ ƳŀǊŎƘŞΦ hŦŦƛŎƛŜƭƭŜƳŜƴǘ ƭŀƴŎŞǎ Ł ƭΩautomne 
2019 par les professionnels, ils ont pour objectif de permettre aux 
consommateurs de repérer facilement les produits de la filière issus 
de canards nés, élevés, engraissés, transformés, conditionnés et 
ŞǘƛǉǳŜǘŞǎ Ŝƴ CǊŀƴŎŜΦ {ŀƴǎ ŀǘǘŜƴŘǊŜ ƭΩƻōƭƛƎŀǘƛƻn règlementaire 
ŘΩƛƴŘƛǉǳŜǊ ƭΩƻǊƛƎƛƴŜ ŘŜǎ ǾƛŀƴŘŜǎ Ŝƴ ǊŜǎǘŀǳǊŀǘƛƻƴΣ ƭŜǎ /ƘŜŦǎ 
ǎΩŜƴƎŀƎŜƴǘ ŞƎŀƭŜƳŜƴǘ Ł ǾŀƭƻǊƛǎŜǊ ƭΩƻǊƛƎƛƴŜ ŦǊŀƴœŀƛǎŜ ŘŜǎ ǇǊƻŘǳƛǘǎ ƭŀ 
filière. Dès octobre 2019, huit organisations représentant plus de 
10 ллл ǊŜǎǘŀǳǊŀǘŜǳǊǎ ƻƴǘ ǎƛƎƴŞ ǳƴŜ /ƘŀǊǘŜ ŘΩŜƴƎŀƎŜƳŜƴǘ Ŝƴ ŎŜ ǎŜƴǎΦ 
 
 

Cƛƴ ŘΩŀƴƴŞŜ нлнл : les professionnels du Foie Gras mobilisés  
La croissance du marché du Foie Gras a subi deux coups de frein consécutifs : la loi sur la 
limitation des promotions en 2019 et la pandémie de Covid-19 en 2020. Alors que le début 
ŘΩŀƴƴŞŜ нлмф ŎƻƴŦƛǊƳŀƛǘ ǎƻƴ ƎǊŀƴŘ ǊŜǘƻǳǊ ŀƳƻǊŎŞ Ŝƴ нлмуΣ ŀǇǊŝǎ ŘŜǳȄ ŀƴƴŞŜǎ ŘƛŦŦƛŎƛƭŜǎ 
ŘΩƛƴŦƭǳŜƴȊŀ ŀǾƛŀƛǊŜ όнлмсκнлмтύΣ ƭŀ ƳƛǎŜ Ŝƴ ŀǇǇƭƛŎŀǘƛƻƴ ŘŜ la loi sur la limitation des 
promotions a fauché le marché du Foie Gras en plein élan et gâché ses ventes des fêtes de 
Ŧƛƴ ŘΩŀƴƴŞŜΦ 9ƴ ŜŦŦŜǘΣ ƭ'absence de mise en avant des produits de la filière en présaison a très 
fortement handicapé le démarrage des achats festifs. En 2020, la survenue de la pandémie 
et le confinement ont empêché la traditionnelle consommation de Foie Gras durant les fêtes 
de Pâques et fermé 60 % des débouchés de la filière avec la fermeture de la restauration et 
ƭΩŀǊǊşǘ ŘŜ ƭΩŜȄǇƻǊǘΦ aŀƭgré ces coups de semonce, la filière reste optimiste et met tout en 
ǆǳǾǊŜ ǇƻǳǊ ŀǎǎǳǊŜǊ ƭŀ ǊŜǇǊƛǎŜ Ŝǘ ǇŜǊƳŜǘǘǊŜ ŀǳȄ ŎƻƴǎƻƳƳŀǘŜǳǊǎ ŘŜ ŦŀƛǊŜ ǳƴŜ ǇŀǳǎŜ 
ƎƻǳǊƳŀƴŘŜ Ŝƴ Ŧƛƴ ŘΩŀƴƴŞŜ !  
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[NOUVEAUTÉS] 

UNE OFFRE ADAPTÉE À LA SITUATION POUR DES MOMENTS 

EXCEPTIONNELS À CHAQUE FOIS ! 
 

La plupart des Français attendent ces fêtes de 
Ŧƛƴ ŘΩŀƴƴŞŜ 2020 avec impatience. Dans un 
contexte difficile et incertain, ils ont envie de 
faire une pause festive pour retrouver leurs 
proches et ǎΩƻŦŦǊƛǊ ŘŜǎ ƳƻƳŜƴǘǎ ǇǊƛǾƛƭŞƎƛŞǎ ŘŜ 
partage. Bien sûr, ces fêtes seront différentes 
de celles des années précédentes. Les tablées 
seront probablement Ƴƻƛƴǎ ƎǊŀƴŘŜǎ ǉǳΩŁ 
ƭΩaccoutumée, peut-être même que certains se 
retrouveront simplement en visio pour des 
retrouvailles à distance ! Mais, une chose est 
sûre, ils peuvent compter sur le Foie Gras pour 
être de la fête : une valeur sûre et rassurante 
en ces temps mouvementés. Consommé par 
92 % des Français, il est massivement apprécié 
Ŝƴ Ŧƛƴ ŘΩŀƴƴŞŜ : plus des ¾ des Français le 
jugent incontournable de leurs repas de fêtes 
(77 %)4 ! 
 

Cette année, pour tous ces instants 
pas comme les autres, les 
professionnels du Foie Gras ont 
imaginé des produits adaptés à la 
situation et aux nouvelles attentes 
des consommateurs qui se sont 
renforcées avec la crise. Les 
marques proposent en particulier 
des petits formats pour les 
retrouvailles restreintes, mettent 
ƭΩŀŎŎŜƴǘ ǎǳǊ ƭŀ ǘǊŀŘƛǘƛƻƴ Ŝǘ ƭΩƻǊƛƎƛƴŜ 
locale de leurs produits, renforce 
leurs démarches responsables et 
mise sur des recettes aux 
ingrédients classiques pour renouer 
avec les bons souvenirs ŘΩŀƴǘŀƴ. 
 

 

 
4 Enquête CIFOG / CSA novembre 2019 
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Des petits formats adaptés aux bulles festives ! 
En 2020, les grandes retrouvailles 
ŘŜ Ŧƛƴ ŘΩŀƴƴŞŜ Ǿƻƴǘ ƭŀƛǎǎŜǊ ǇƭŀŎŜ 
aux bulles familiales et amicales 
ǊŜǎǘǊŜƛƴǘŜǎΦ /ΩŜǎǘ ǇƻǳǊǉǳƻƛ ƭŜǎ 
marques ont décidé de lancer de 
petits formats adaptés à la 
situation. Certaines déclinent leurs 
recettes habituelles en petit 
graƳƳŀƎŜ ŘŜ мрл ƎΦ 5ΩŀǳǘǊŜǎ 
proposent des torchons de 100 g 
pour des tranches adaptées aux 
toasts en apéritif. Des lingots de 
130 g font également leur 
apparition pour les entrées.  
Ces mini-formats permettent 
également de répondre aux 
contraintes budgétaires des 
Français en permettant de se faire 
plaisir pour un budget maîtrisé. 
 

Des racines revendiquées pour une tradition renforcée 
[Ŝǎ CǊŀƴœŀƛǎ ǎƻƴǘ ŘŜ Ǉƭǳǎ Ŝƴ Ǉƭǳǎ ŀǘǘŀŎƘŞǎ Ł ƭΩƻǊƛƎƛƴŜ ŘŜǎ ǇǊƻŘǳƛǘǎ ǉǳΩƛƭǎ ŎƻƴǎƻƳƳŜƴǘ Ŝǘ ƭΩƻƴǘ 
largement confirmé avec le confinementΦ /ΩŜǎǘ ǇƻǳǊǉǳƻƛ ƭŜǎ ŜƴǘǊŜǇǊƛǎŜǎ ǇǊƻǇƻǎŜƴǘ ŘŜǎ 
gammes mettant en évidence les racines de leurs produits.  
 

Cette année, les consommateurs vont notamment voir réapparaître en rayon des recettes de 
tradition proposées dans des bocaux vintage parés de visuels historiques.  
 

Les marques affirment également 
davantage ƭΩƛŘŜƴǘƛǘŞ ŘŜ ƭŜǳǊ ǇǊƻŘǳŎǘƛƻƴ 
en mettant en avant leurs éleveurs 
partenaires. Sur les emballages, les 
consommateurs ont également accès à 
des points de repère sur ƭΩƻǊƛƎƛƴŜ 
géographique des Foies Gras Χ Les 
ŎŀƴŀǊŘǎ ǇǊƻŘǳƛǘǎ Řŀƴǎ ƭŜ ŎŀŘǊŜ ŘŜ ƭΩLDt 
Canard à Foie Gras du Sud-Ouest 
respectent des normes de production 
strictes et contrôlées par un organisme 
certificateur.  La gamme IGP « Canard à 
Foie Gras du Sud-Ouest » se décline en 
6 appellations :  Landes, Gers, Périgord, 
Quercy, Gascogne ou bien Chalosse. 
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Des nouveautés inscrites dans une démarche responsable 
[Ŝǎ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭǎ Řǳ CƻƛŜ DǊŀǎ ǎΩƛƴǎŎǊƛǾŜƴǘ Řŀƴǎ ǳƴŜ ƭƻƎƛǉǳŜ ŘŜ ŎƻƴǎƻƳƳŀǘƛƻƴ Ǉƭǳǎ 
ǊŜǎǇƻƴǎŀōƭŜ Ŝǘ Ǉƭǳǎ ǊŀƛǎƻƴƴŞŜ ǇŀǊ ƭŀ ǎƛƳǇƭƛŦƛŎŀǘƛƻƴ ŘŜ ƭŜǳǊǎ ƭƛǎǘŜǎ ŘΩƛƴƎǊŞŘƛŜƴǘǎ, le 
ǊŜƴŦƻǊŎŜƳŜƴǘ ŘŜǎ ǇǊŀǘƛǉǳŜǎ ŘΩŞƭŜǾŀƎŜǎ ǊŜǎǇƻƴǎŀōƭŜǎΣ ƭΩŞŎƻŎƻƴŎŜǇǘƛƻƴ ŘŜǎ ŜƳōŀƭƭŀƎŜǎΣ ŜǘŎΦ De 
nombreuses marques se lancent et adaptent ainsi leurs recettes pour renouer avec 
ƭΩŀǳǘƘŜƴǘƛŎƛǘŞ ŘŜ ƭŜǳǊǎ ǇǊƻŘǳƛǘǎΦ 9ƭƭŜǎ ǊŜǘƛǊŜƴǘ ƭŜǎ ŀŘŘƛǘƛŦǎ Ŝǘ ƭŜǎ ŎƻƴǎƻƳƳŀǘeurs voient 
désormais apparaître de nouvelles indications sur les étiquettes leur permettant de repérer le 
Foie Gras préparé : « Sans Conservateur », 
« Sans nitrite », ... Une tendance dans 
ƭŀǉǳŜƭƭŜ ǎΩƛƴǎŎǊƛǾŜƴǘ ŞƎŀƭŜƳŜƴǘ ƭŜǎ ǇǊƻŘǳƛǘǎ 
Label Rouge, dont le cahier des charges exclut 
ƭΩǳǘƛƭƛǎŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ŎƻƴǎŜǊǾŀǘŜǳǊǎ Ŝǘ ŀǳǘƻǊƛǎŜ 
uniquement le sel et le poivre. Certaines 
entreprises mettent également en avant leurs 
ǇǊŀǘƛǉǳŜǎ ŘΩŞƭŜǾŀƎŜ ǊŜǎǇŜŎǘǳŜǳǎŜǎ ŘŜ 
ŎƘŀǊǘŜǎΣ ƭΩŀƭƛƳŜƴǘŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ŀƴƛƳŀǳȄ Ł ōŀǎŜ ŘŜ 
maïs cultivé localement, etc.  
Côté emballages, les marques misent sur 
ƭΩŞŎƻŎƻƴŎŜǇǘƛƻƴ en réduisant le poids de leurs 
emballages, en proposant des étuis 
recyclables en carton ou encore de véritables 
torchons réutilisables. 
 

La simplicité gourmande 
Cette année, les fabricants proposent de nouvelles savoureuses recettes aux consommateurs 
Ŝƴ ǎΩŀǇǇǳȅŀƴǘ ǎǳǊ ŘŜǎ ƛƴƎǊŞŘƛŜƴǘǎ ǘǊŀŘƛǘƛƻƴƴŜƭǎ ǇƻǳǊ ǊŜƴƻǳŜǊ ŀǾŜŎ ƭΩŀǳǘƘŜƴǘƛŎƛǘŞ Ŝǘ ƭŀ ǘǊŀŘƛǘƛƻƴ. 
[Ŝ CƻƛŜ DǊŀǎ ǎΩŀƭƭƛŜ ŀƛƴǎƛ ŎŜǘǘŜ ŀƴƴŞŜ ŀǳ sel de Guérande IGP, au Pinot Gris, au 
Gewurztraminer Χ [Ŝ CƻƛŜ DǊŀǎ ƳŀǊōǊŞ ǎΩŀǎǎƻŎƛŜ ŘŜ ǎƻƴ ŎƾǘŞ Ł ƭŀ ǾƛŀƴŘŜ ŘŜ ŎŀƴŀǊŘΦ 9ƴŦƛƴΣ ƭŜǎ 
ƳŀǊǉǳŜǎ ŎƻƴǘƛƴǳŜƴǘ ƭŜǳǊǎ ǇŀǊǘŜƴŀǊƛŀǘǎ ŀǾŜŎ ŘŜ DǊŀƴŘǎ /ƘŜŦǎ ǇƻǳǊ ƭΩŞƭŀōƻǊŀǘƛƻƴ ŘŜ ǊŜŎŜǘǘŜǎ 
inédites, comme cette nouveauté à la fève de Tonka et au vin de Maury AOC.   

 
  



10 / 35 

[MÉDIAS] 
TÉLÉ, RADIO, RÉSEAUX SOCIAUX : FOIE GRAS, MAGRET 

ET CONFIT À LA UNE EN FIN DΩANNÉE ! 
 

Inédit : le Confit pour la première fois à la radio ! 
tƻǳǊ ƭŀ ǇǊŜƳƛŝǊŜ ŦƻƛǎΣ ƭΩLƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴ Řǳ CƻƛŜ DǊŀǎ ƭŀƴŎŜ ǳƴŜ ƎǊŀƴŘŜ ŎŀƳǇŀƎƴŜ ǊŀŘƛƻ ŘŞŘƛŞŜ 
au Confit. Diffusée ǎǳǊ ƭŜǎ Ƴƻƛǎ ŘΩƻŎǘƻōǊŜ Ŝǘ ƴƻǾŜƳōǊŜΣ elle offre aux Français ƭΩƻŎŎŀǎƛƻƴ de se 
réapproprier ce produit 
dans leur quotidien. Ils 
ǇƻǳǊǊƻƴǘ ƭΩŞŎƻǳǘŜr sur 
France Bleu, France Inter, 
RTL, Sud Radio et RMC. 
 
Mets du terroir par 
excellence, le Confit est en 
effet un produit simple et 
facile à cuisiner, 
parfaitement adapté aux 
nouvelles attentes des 
consommateurs, qui ont 
envie de se faire plaisir avec 
des produits authentiques.  
 
 

v¦Ω9{¢-CE QUE LE CONFIT ? 
Le confisage est une méthode traditionnelle de conservation de la viande : après salage, la 
ǾƛŀƴŘŜ ŘΩƻƛŜ ƻǳ ŘŜ ŎŀƴŀǊŘ ŜƴƎǊŀƛǎǎŞ Ŝǎǘ ŎǳƛǘŜ Ǉǳƛǎ ŎƻƴǎŜǊǾŞŜ Řŀƴǎ ǎŀ ƎǊŀƛǎǎŜΣ ŎŜƭƭŜ-ci évitant 
ƭŜ ŎƻƴǘŀŎǘ ŀǾŜŎ ƭΩƻȄȅƎŝƴŜΦ [Ŝǎ /ƻƴŦƛǘǎ ŘΩƻƛŜǎ Ŝǘ ŘŜ ŎŀƴŀǊŘǎ ǎƻƴǘ ŘŜǎ ǎǇŞŎƛŀƭƛǘŞǎ ŘΩ!ƭǎŀŎŜ Ŝǘ Řǳ 
Sud-Ouest de la France. La fabrication du 
Confit répond à des normes strictes nationales. 
La règlementation française est en effet très 
précise à ce sujet : « La dénomination Confit 
ŘΩƻƛŜ ƻǳ /ƻƴŦƛǘ ŘŜ ŎŀƴŀǊŘ Ŝǎǘ ǊŞǎŜǊǾŞŜ ŀǳȄ 
ǇǊƻŘǳƛǘǎ όΧύ ŘΩƻies ou de canards engraissés 
par gavage », à distinguer des produits tels  
« cuisse de volaille confite » qui ne proviennent 
pas des oies et canards à Foie Gras. Le Confit 
ŘŜ ŎŀƴŀǊŘ Ŝǘ ŘΩƻƛŜ Ŝǎǘ ǇǊƛƴŎƛǇŀƭŜƳŜƴǘ ǊŞŀƭƛǎŞ Ł 
partir des cuisses, ailes, cous et manchons. 

 

 


